Ouest-France
Mardi 21 février 2006

Aprés le défi marathon de New York, un agrandissement de 3300 m?2

Le nouveau challenge de Brio’Gel

Christophe Babarit, le PDG de
Brio’Gel et la Mie Georgeoise, a
dévoilé a 'ensembie du person-
nel les projets et objectifs pour
2006, vendredi 17 février, ala Gé-
tiere. Les deux unites basées
dans la zone artisanale des
Grands-Moulins, a Saint-
Georges-de-Montaigu, vont pas-
ser de 3000 a 6300m?2 dés oc-
tobre prochain.

1997, Brio'Gel voit le jour.Chris-
tophe Babarit développe avec bon-
heur une «niche», la pate surge-
1ée. Aujourd’hui, Fentreprise geor-
geoise emploie 90 salariés et réa-
lise un chifire d'affaires de 6,8 mil-
lions deurcs. La production,
quelque 50 références, brioches et
pains spéciaux, prend chaque se-
maine la direction de I'Angleterre,
I'Espagne, la Norvege, la Suéde, la
Belgique et, bien entendu, la
France.Un marché porteur en
pleine progression: «Nous avons
" doublé nos chiffres en 2005. »
Christophe Babarit entend bien
accompagner et développer cette
croissance qui lui a permis d'em-
baucher un salarié¢ chaque mois de-
puis 1997. Et aujourd’hui, l'entre-

prise, qui ne connait pas la crise, se
trouve plutdt a létroit dans ses
murs. D'ot la mise en route de pro-
jets immobiliers importants, le dou-
blement de la surface de produc-
tion, avec la construction de
3300m2.

Un projet évolutif

Avec 3,4 millions d’euros d'inves-
tissement immobilier, 600000€
pour le matériel, un investissement
récurrent programme a hauteur de
400000 € chaque année, Brio'Gel
et la Mie Georgeoise vont disposer,
au 15octobre prochain, d'un outil
ultramodermne et performant:
3000m2 pour Brio'Gel,
3000autres pour la Mie Geor-
geoise et 300m?2 pour la gestion et
I'administratif.

£t Christophe Babarit entend
bien associer 'ensemble des sala-
riés a ses projets : « Nous ne serons
jamais des fabricants a gros vo-
lume, mais entendons bien jouer
la carte de la créativité, avec tou-
jours de nouveaux produits.» Une
anticipation qui permet a Brio’Gel
d'étre le premier sur ce marché. De
la production a la gestion, du com-

Brio'Gel et la Mie Georgeoise.

mercial a la recherche et au déve-
loppement, Christophe Babarit
veut impliquer chaque salarié, au
poste ou il travaille.

Et la réponse s’avére positive.
Dautant que la croissance du
chiffre d’affaires va générer une
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augmentation du personnel, avec
de nouvelles compétences et res-
ponsabilités.

Pour Christophe Babarit, la réus-
site doit étre bien sir économique,
mais suriout sans oublier d’étre hu-
maine et sociale.



